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Cuestionario de Evaluación

Instrucciones para su realización:
· Anote en la siguiente tabla la respuesta seleccionada para cada pregunta.  
· Solamente existe una opción correcta. 
· Las respuestas en blanco ni suman ni restan. Las respuestas incorrectas no restan.
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Análisis de Mercados Internacionales, métodos clásicos y disruptivos.

1. ¿Qué es un estudio de mercado internacional?

1. Es un trabajo que sirve para recoger, filtrar, clasificar y analizar la información de un mercado internacional
1. Es un trabajo que se basa en fuentes terciarias
1. Es una investigación empresarial para invertir en el extranjero
1. Ninguna de las anteriores

1. ¿Qué objetivo principal tiene un estudio de mercado?

1. Ayudar a invertir en el extranjero
1. Conocer un mercado para establecerse en él
1. Ayudar a la toma de decisiones estratégicas de la empresa
1. Todas las anteriores

1. ¿Cuáles son las herramientas principales en una investigación de mercados?

1. Investigación primaria y secundaria
1. Investigador privado
1. Contratar servicios públicos de apoyo a la exportación
1. Ninguna de las anteriores







1. ¿Cuál es la información más valiosa de un estudio de mercado internacional?

1. La información que cuesta dinero
1. La información del sector de la empresa
1. La información primaria y secundaria
1. La información sobre el cliente/consumidor y el contexto del mercado

1. ¿Qué es una investigación basada en fuentes secundarias?

1. La revisión de los hallazgos de investigaciones realizadas por terceros
1. Es el estudio en segundo plano del mercado
1. Es la información de fuentes de segundo grado
1. Ninguna de las anteriores

1. Identifica el tipo de fuentes de una investigación secundaria:

1. Bibliotecas y bases de datos comerciales
1. Asociaciones comerciales e informes de investigación de mercado
1. Revistas y periódicos especializados
1. Todas las anteriores

1. Identifica las características de una investigación secundaria:

1. La información no ha sido creada específicamente para nosotros
1. Información accesible y relativamente fácil de encontrar y de bajo coste
1. No está dirigida específicamente a nuestras necesidades
1. Todas las anteriores

1. ¿Cuáles son los métodos de una investigación primaria?

1. Observación, entrevistas y encuestas
1. El método científico
1. Observación, llamadas telefónicas y video analítica
1. El método práctico y teórico




1. Indica las características de la investigación primaria:

1. Información generada específicamente por nosotros y para nuestro propósito
1. Información no disponible en la forma que necesitamos y relativamente costosa en términos de tiempo y dinero
1. Está dirigida a nuestras necesidades específicas
1. Todas las anteriores

1. De modo general, para realizar un estudio de mercado se recomienda:

1. Una Combinación de las dos investigaciones (Primaria y Secundaria)
1. Contratar una agencia profesional
1. Hacer sólo una investigación primaria
1. Ir al mercado objetivo y contratar una agencia de estudios de mercado


	
                                                                                                                                                                                           1

image1.png




