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Cuestionario de Evaluación

Instrucciones para su realización:
· Anote en la siguiente tabla la respuesta seleccionada para cada pregunta.  
· Solamente existe una opción correcta. 
· Las respuestas en blanco ni suman ni restan. Las respuestas incorrectas no restan.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	




La idiosincrasia del mercado alemán.

1.- ¿Qué fuentes de información utilizará un experto en comercio exterior?
a-. Específicas del mercado objeto de investigación
b-. Nacionales e internacionales
c-. Propias del sector al que pertenece el proyecto
d-. Todas las respuestas anteriores son correctas. 


2.- La crisis económica derivada de la COVID-19. ¿Ha ocasionado cambios relevantes en las pautas y de los agentes implicados en una operación de comercio exterior?
a-. Sí
b.-No
c.-En la logística
d-. Solamente a las pequeñas empresas

3.- ¿Qué consecuencias tiene la diversificación de las fuentes de insumos y de ingresos para una empresa?
a-. Reducción de la dependencia con respecto a los proveedores de existencias de carácter estratégico.
b-. Una reducción en las ventas del mercado nacional podría compensarse con las ventas internacionales.
c-. Las respuestas a y b son correctas
d-. Ninguna respuesta es correcta. 


4.- ¿Por qué Alemania es la economía más industrializada de Europa?
a-. Por la importancia que el sector industrial representa en el PIB de la región. 
b.-Por el tamaño de los fabricantes endógenos
c.-Cierto, aunque el sector servicios es el más importante
d-. Todas las respuestas anteriores son correctas. 

5.- ¿Cuáles son los principales socios comerciales de Alemania?
a-. China, Países Bajos, EE. UU y Francia
b.-Austria, Suiza y Polonia
c.-Bélgica, Francia y Luxemburgo
d-. China

6.- Importancia de lo BIO y las certificaciones de calidad 
a.-Existen numerosos organismos y entidades especializados en certificación
b.- Los usuarios no son muy exigentes ni están comprometidos con la sostenibilidad
c-. La respuesta a es correcta, así como son elementos clave para acceder a este mercado.

7.- ¿Cuál es el esquema de los canales de distribución en Alemania para un producto genérico?
a-. Grandes centros de distribución-mayoristas, centros de compras de empresas, agentes distribuidores.
b-. Las centrales de compra tienen una especial relevancia y tienen una estructura piramidal.
c-. Las centrales de compra se estructuran en función a los descuentos que ofrecerán.
d-. Todas las respuestas anteriores son correctas. 

8.- ¿Son los alemanes sociales o sociables?
a-Ninguna de las dos
b.-Sociales
c.-Sociables
d.-Ambas

9.- ¿Qué canal de distribución ha recibido mayor relevancia con respecto a los demás durante la pandemia? ¿Desde qué dispositivo?
a-El comercio electrónico, desde el móvil
b.-Los centros de compra, B2B
c.-Distribuidores locales especializados, redes sociales
d.-Solo la respuesta a es correcta
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